Operativni plan Radne grupe


Cilj tematske rasprave “Strategija razvoja pijačne delatnosti u Srbiji” je da članovi Poslovnog udruženja pijaca Srbije zajednički formulišu dokument koji će sadržati jasne pravce željenog ali istovremeno i mogućeg razvoja pijačne delatnosti u Srbiji. 


Da bi se došlo do ovog dokumenta, odnosno formule buduće razvojne strategije pijačne delatnosti, neophodno je izvršiti niz veoma zahtevnih predradnji koje će omogućiti članovima Radne grupe da dođu do svih relevantnih podataka potrebih za planiranje.


Cilj radne verzije plana rada Radne grupe je da otvori što je moguće više pitanja kako bi analiza, a potom i strategija sadržali empirijske podatke kao osnov za projektovanje budućeg razvoja pijačne delatnosti.

I Analiza


1.1. Infrastruktura

· ukupan broj pijačnih uprava u Srbiji

· ukupan broj pijaca (po vrstama)

· ukupan broj tezgi, poslovnih prostora, obeleženih prodajnih mesta i slično

· pravni status i oblik organizovanja

· ukupan broj zaposlenih u pijačnim upravama

· ukupan broj prodavaca na pijacama 

· infrastrukturna opremljenost

· opšti utisak (savremena, zastarela, oronula, na primer) 

· natkrivene pijace

· mlečne hale (rashladni uređaji, komore i sl.)

· prosečan broj godina tezgi i ostale opreme na pijacama

· lokacija (tržišna ocena lokacije)

· dostupnost kupcima (parkinzi, autobuske ili tramvajske linije, i sl.)


1.2 Politika cena

· uporedna analiza cenovnika pijačnih uprava po vrstama usluga koje pružaju korisnicima

· pokušaj tipiziranja usluga, odnosno cenovne politike


1.3. Promet

· bruto promet pijačnih uprava (2001. – 2006. godina)

· bruto promet od prodaje roba na pijacama (2001. – 2006. godina)

· promet po vrstama roba


1.4. Zakonodavstvo

· Zakon o komunalnim delatnostima

· Uredba o prometu roba na pijacama

· Zakon o trgovini

· zakonodavni model potencijalne priatizacije

· zakoni i uredbe koji regulišu neposredno funkcionisanje pijaca (santirana i veterinarska inspekcija, na primer)


1.5. Sondaže/mišljenja i stavovi relevantnih ciljnih grupa 

· kupci (reperezentativni uzorak na nivou Srbije)

· prodavci (reperezentativni uzorak na nivou Srbije)

  
1.6. Tržišno okruženje

· konkurencija

· SWOT analiza (prednosti, šanse, nedostatci)

II Strategija


Nakon prikupljanja i obrade podataka dobijenih u toku analize, Radna grupa će u proces planiranja strategije uključiti još nekoliko veoma relevatnih činjenica. To su, na primer, tradicija i socijalni aspekt funkcionisanja pijaca, regionalne specifičnosti, razlike između urbanih i ruralnih sredina, velikih i manjih gradova, itd. 
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